


INTERNATIONAL FOOTBALL TOURNAMENT

Inhalt

( 1. Zahlen und Fakten )

2.  Sponsoringstruktur

3. Sponsoringoptionen



1. Zahlen und Fakten zum Uhrencup

Der Uhrencup — Fussballtradition pur...

1962-1991 1992-1999 2000-2011

Von der Geburt zur Die Geschichte vom Urs Saladin, Sascha
alten Dame aus Sparschwein und des  Ruefer und 20000
Turin... FC Subingen... Uhrencupler...




1. Zahlen und Fakten zum Uhrencup

Der Uhrencup ist ein internationales Fussballturnier

Seit 1962 findet der Uhrencup jahrlich im Juli im Stadion Bruhl in
Grenchen - Heimat vieler bekannter Uhrenmarken - statt

Der Uhrencup ist das alteste
Fussballturnier in Europa

Internationale Fussballstars
Zum Anfassen Stadion Bruhl

in Grenchen




1. Zahlen und Fakten zum Uhrencup

Termine: 8. —15. Juli 2011

Spielmodus: 3 Spieltage

Zuschauer total: ca. 20000

Meiste Titel: FC Basel (11 Triumphe)

TV-Produktion: Produktion eines erstklassigen TV-Signals ist geplant

(Teleclub und evtl. DSF, Eurosport)

Ausgewahlte Teilnehmer
in der Vergangenheit:
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2. Sponsoringstruktur beim Uhrencup

Beim Uhrencup gibt es keine Standardpakete
Individuell auf Ziele und Bedurfnisse ausgerichtete Engagements

Einzelne Sponsoringleistungen sind in Bereiche Branding, Media,
Hospitality und Animation gegliedert

Zusammensetzung erfolgt nach Baukastensystem:
. jede Leistung hat eigenen Wert

. Kombination der einzelnen Produkte liefert den Gesamtwert
des Sponsoringpakets



2. Sponsoringstruktur beim Uhrencup

Haupt-
Sponsor
> CHF 100000

Status ist abhangig von der
Sponsoringsumme

Goldsponsoren
> CHF 50°000*

Silbersponsoren > CHF 25‘000*

Bronzesponsoren > CHF 10‘000*

Partner > CHF 5'000*

Member > CHF 1‘000

* 20%-Regel: VIP- und Loungeplatze berechtigen nicht zu diesem Status. Es muss ein Zusatzengagement von 20%
eingegangen werden.



2. Sponsoringstruktur beim Uhrencup

Verschiedene Statusleistungen:

Uneingeschréanktes Recht, im Rahmen der Sponsoring-Struktur/-Pyramide
als Sponsoring-Partner des Uhrencups aufzutreten

» Bezeichnung offizieller Partner/Sponsor des Uhrencups zu Werbe- und PR-Zwecken

* Nutzung des Uhrencup-Logos sowie den Namen ,Uhrencup” zu Werbe- und PR-Zwecken

Prasenz des Unternehmenslogos entsprechend der Sponsoring-Struktur/-
Pyramide in verschiedensten Medien (Plakate, Internet, Stadionmagazin)

Prasenz des Unternehmenslogos entsprechend der
Sponsoring-Struktur/-Pyramide auf Hintergrundwanden
und Interviewboards
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3. Sponsoringoptionen

Branding




3. Sponsoringoptionen - Branding

Das Stadion Brihl bietet hervorragende Brandingmadglichkeiten:

1. Bande im TV-Bereich
Hochbande



3. Sponsoringoptionen - Branding

Bandenplan ). —
Stadion Bruhl [ [T/
In Grenchen

Legende

Erste Bandenreihe:
== Kategorie blau (6m x 32 Partner)
- Kategorie orange (6m x 18 Partner)

Haupttribline

Spielerbank 1 I Spielerbank 2

Softreiter
Hochbande
. Werbflachen am Flutlichtmast

13



3. Sponsoringoptionen - Hospitality & B2B

VIP-Pass: Top Sitzplatz, Zutritt VIP-Zelt, Catering (exkl. Getranke)
VIP-Tagessponsoring
Best Player Ehrung



3. Sponsoringoptionen - Hospitality & B2B




3. Sponsoringoptionen - Hospitality & B2B

Lageplan
Stadion Bruhl in Sportstrasse
Grenchen mit

neuer VIP Area

Brihlstrasse

A

Neumattstrasse



3. Sponsoringoptionen - Animation

Einbindung in Gewinnspiele/ Promotion im Vorfeld
Presenting Mannschaft und Mannschaftseinlauf
Samplingaktionen und Promotion im Vorfeld



3. Sponsoringoptionen - Media

Inserat im Uhrencup-Magazin

Inserat in den Tagesnews, die jeweils aktuell an jedem Spieltag
neu erscheinen

Auftritt auf der Homepage des Uhrencups
Integration im Newsletter



Uhrencup 2011 — Fussballtradition pur!




Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

IMS Sport AG Offizielle Vermarktungsagentur des Uhrencups Gartenstadtstrasse 17 Postfach 683 3098 Kdniz
Tel 031 978 20 20 Fax 031 978 20 25 ims@ims-sport.ch www.ims-sport.ch



